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ДІЯЛЬНІСТЬ В УКРАЇНІ  

2014 2015 2016 2017(1-9) 

Покази 2B 4B 4B 3B 

Кліки 7M 23M 29M 25M 

CTR 0.3% 0.6% 0.7% 0.9% 

Замовлення 
(e-shop) 

61K 295K 756K 752K 

CR (e-shop) 2.2% 2.8% 3.8% 3.5% 



DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ: УКРАЇНА ПОКАЗИ 
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DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ: УКРАЇНА КЛІКИ 
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DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ: УКРАЇНА КОНВЕРСІЇ  
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DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ 

Румунія 

desktop 

mobile 
Покази 

Кліки 

Конверсії 

Квітень - 16 Серпень - 17 

desktop 

mobile 

desktop 

mobile 

87% 

13% 

78% 

22% 
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68% 

32% 

54% 

46% 

63% 

37% 



DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ 

Польща 

desktop 

mobile 
Покази 

Кліки 

Конверсії 

Квітень - 16 Серпень - 17 

desktop 

mobile 

desktop 

mobile 

90% 

10% 

87% 

13% 

88% 

12% 

71% 

29% 

66% 

34% 

69% 

31% 



DESKTOP & MOBILE В РЕТАРГЕТИНГУ 

Росія 

desktop 

mobile 
Покази 

Кліки 

Конверсії 

Квітень - 16 Серпень - 17 

desktop 

mobile 

desktop 

mobile 

87% 

13% 

87% 

13% 

91% 

9% 

71% 

29% 

74% 

26% 

77% 

23% 



ОПТИМІЗАЦІЯ В РЕТАРГЕТИНГУ 



ПРИКЛАД 1 

Стандартна 

оптимізація 

Ліди з оголошень - 

відкриття контактної 

інформації, відправлення 

повідомлення 

Проблема 

Час користувача на сайті - 

головна ціль для всіх 

рекламних кампаній 

(заангажування 

користувачів) 

Рішення 

Застосування цілі «час, 

проведений на сайті» для 

ретаргетингової кампанії  

відповідно 

для аналітики Клієнта 

Результат 

Кошти кампанії 

оптимізовано відповідно до 

цільової ставки клієнта - $ / 

за хвилину 

Клієнт: найпопулярніший веб-сайт нерухомості в Європі 



ПРИКЛАД 2 

СТАНДАРТНА 

ОПТИМІЗАЦІЯ 

Максимізувати кількість 

замовлень з заданим CPO 

ПРОБЛЕМА 

Клієнт має ціль - 

підтримувати кількість 

замовлень від нових 

клієнтів з іншою ставкою 

РІШЕННЯ 

Застосування 

користувацької сегментації 

на підставі інформації про 

«логування/нелогування»  

РЕЗУЛЬТАТ 

Досягнення цільової 

кількості нових замовлень, 

максимально збільшуючи 

загальні обсяги при 

визначеному СPO 

Клієнт: TOP європейський інтернет-магазин одягу 



ПРИКЛАД 3 

Клієнт: Інтернет-магазин польського дизайнерського одягу 

ОПТИМІЗАЦІЯ 

Максимізувати кількість 

онлайн-замовлень за 

даною ставкою 

ПРОБЛЕМА 

Клієнт хоче відслідковувати 

подальший перформенс (у 

ретаргетингу) користувачів 

відповідно до їхнього 

каналу залучення (платні 

канали трафіку - пошук, 

афіліації, дисплейна 

реклама, соцмережі тощо)  

РІШЕННЯ 

 

Застосування кастомного 

трекінгу каналів у банерах 

у ретаргетингу 

РЕЗУЛЬТАТ 

 

Клієнт може оптимізувати 

розподіл бюджету між новими 

джерелами трафіку залежно 

від їхнього подальшого 

перформенсу у ретаргетингу. 

Природний ріст 

ретаргетингової кампанії 

завдяки новому трафіку 

кращої якості. 



Дякуємо за увагу!  


